, PERCHE SCEGLIERE
pr SOLO UN'IDEA,

QUANDO PUOI AVERNE
UNA SU MISURA.

####
——

PUBBLICITA DI MARCA



Non ho un prodotto per tutti, ho un progetto per ognuno

Come capita nelle botteghe sartoriali, saper riconoscere la qualita

buona o cattiva e indispensabile anche nella comunicazione pubblicitaria.
Per questo scelgo con cura le parole e le immagini che definiscono

meglio la tua identita di marca, con servizi di comunicazione personalizzati,

che sanno unire etica ed estetica, proposta di vendita e racconto.

Realizzo progetti capaci di tener conto delle caratteristiche dei mercati,
di consolidare I'identita dell'impresa, di promuovere il valore e la qualita
dei tuoi prodotti. Lavoro a stretto contatto con gli imprenditori o il top
management e dialogo in modo costruttivo con le risorse interne

del tuo brand.



CHI SONO

Protagonista da tanti anni della comunicazione
e della creativita pubblicitaria aiuto le aziende
a comunicare meglio, migliorando la percezione,

la reputazione e I'amore per la marca

Ho lavorato con:

Barilla * Buitoni * Mulino Bianco ¢ Bauli * Coop
Foodness ¢ Coldiretti * Consorzio del Prosciutto
di Parma * Maserati * Oleo-Mac * Neos Air * HiRef
Morato Pane ¢ Fiorucci Salumi ¢ Spreafico ¢ Lavazza
IFOA ¢ Scuola Internazionale di Grafica di Venezia
Accademia di Belle Arti Bologna, ed altri ancora.



COSA OFFRO
Comunicazione, campagne pubblicitarie

* Brand identity (identita di marca)

* Campagne pubblicitarie - Online - Offline

* Script (testi sceneggiati) per spot tv, comunicati radio e brand storytelling
* Consulenza e direzione creativa su strategie e posizionamento di marca

Contenuti, realizzazione nomi

* Tono di voce (riconoscibile e distintivo)

* Brand naming - nomi di linea e di prodotto

* Campagne integrate, content design, digital, social, Midjourney Al.

* Contenuti personalizzati per stampa, cataloghi, brochure e company book

Attivita didattica
* Corsi, laboratori, seminari e workshop sui lunguaggi della comunicazione,
creativita, advertising, copywriting e Midjourney Al.
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PRENDILA CON COGLI IL BUONO
LEGGEREZZA E NIENT'ALTRO
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SPREAFICO #

Campagne digital branding, Fiorucci, Barilla, Pera Angys, Spreafico



ADYV - CAMPAGNE PUBBLICITARIE
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Campagne affissione di Neos Air dentro 'aeroporto di Linate, per nuovi voli Cina e per nuovo Boeing 787 Dreamliner



ADYV - CAMPAGNE PUBBLICITARIE

GIOCHI DEL
TRICOLORE

TUTTO IL SAPORE

DI UNA SANA COMPETIZIONE

Reggio Emilia
25 - 30 agosto 2015
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LA TUA SPESA HA | GIORNI SCONTATI
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Mercoledi \ éss ! o Venerdi

2 coopP

su tutti i prodotti confezionati
a marchio Coop |

Consumatori Nordest

& & DA NOI IL RISPARMIO S| METTE IN MOTO.
EANCHE IN MACCHINA. 53

Da sabato 6 luglio
abitvati a spendere meno.

Inaugpra la stozions o wervizio Enercoop
di wia Inghilterra a Reggls Emilia

Y

Il péenoe dhe comiene

Campagne affissione di Coop, Enercoop e della Citta di Reggio Emilia per I'Expo



ADYV - CAMPAGNE PUBBLICITARIE
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Tende di ogni specie.
TIASPETTIAMO.

TExDA VERTICALL
TENETEVI LIBERI PER SABATO

Campagne stampa di Maserati, Arquati e Wellfit Parma



ADYV - CAMPAGNE PUBBLICITARIE

Ti corteggiamo con buon gqusto.
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MEETINGS - INCENTIVES - CONFERENCES + EVENTS MEETINGS « INCENTIVES - COMFERENCES - EVENTS MEETIMNGS - INCENTIVES - COMFEREMNCES - EVENTS

UNA SOLUZIONE PIU FACILE

Lo strumento del vostro successo. SARA DIFFICILE.

Il piacere della pasta
ovungue tu sia.

44| MIGLECRI CAFFE

LB L

Campagne stampa di Barilla, Yoga, Caffitaly, Mag News e del Consorzio del Prosciutto di Parma




COMUNICAZIONE SOCIAL MEDIA

Digital advertising di Neos Air, Bauli e Foodness

Bauli

6 novembre alle ore 15:30 - £

Sono arrivate le nuove mini torte Bauli: piccoli capolavori per momenti di
magica bonta.
Scopri le deliziose ricette e le confezioni raffinate delle #PiccoleTentazioni.

ICCOLE picci 2
TENTAZIONI TENTAciws

NI TORTA
pEISTiCCER"'

Minitorta Crema Pasticcera Minitorta Gianduia

Scopri di pil

ricoperta di cioccolato al latte con nocciole ricoperte di cioccd

Qe ) Tuealtri 714 Commenti: 87 Condivisioni: 52

Neos

® CNAIR

Foodness
La
Il nuave FORZIO ha tutto il gusto di una placevole tazza di caffd d'orze

ma con l'aggiunta di zinco e selenio, che confribuiscono al normale
funzionamento del sistema immunitario!

FORSO

MEGLIO OGNI GIORND!




COMUNICAZIONE SOCIAL MEDIA

(B BUONGUSTOSEVERE DAL MATTING:

Social media content, Morato Pane, Lavazza

LO SPUNTINO E PIU SPUNTING CON SPUNTINELLE,

— :
Buone Feste | Happy Halidays
Joyeuses Fétes | Frohe Festtage

TORFNG TALIS 59




spreaficofrutiafresca
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spreaficofruitafresca

Tutto il gusto di un gesto autentico: inizia dalla mano

e finisce nel cuore.

Cresciuto al sole, I'avocado Hass & buono come
pochi, amato da tutti. Da Spreafico, solo frutta colta
COM amore.

Social media content Spreafico

. , :
- ; spreaficofruttafresca

Spreaficofruttafresca

Ci piace la natura quando & frutto di una cura vera.
Quella che rispetta | tempi e valorizza ogni
momento. La natura non si sforza: si attende, =i
ascolta, si coglie.

Ein questn gesto ¢'é la scelta di un amore

co #amoreinognifrutio

Avorﬁ~f>aass

U 136 Comment: 55 Condhisiont: 37

T Mipiace () Commenta {W)Inwia > Condividi

COMUNICAZIONE SOCIAL MEDIA

Al
1;'{! spreaficofruttafresca
¥

Spreaficofruttafresca
Il nostro & un amore autentico.
Crgni frutto maturo lo sa bene.
C'é un momento per seminare, UNo Per Crescere.
E uno per raccogliere.
‘ co #amoreinognifrutio

ll:.'_l 13 Commentl: 55 C slonl 37

7Mipiace () Commenta (W)invia > Condividi

@ pera_angys

pera_angys
Mon serve una corona per essere regina.

Ma se hai una pera Angys. .. ti senti cosi.
Croccante. Dolce. Vera.

Elegante per natura, regale senza filtri.

Angys & la regina che si siede a tavola con te.
E ti conguista.

: naDellePere #AmorelnOgniFrutto

THE REAL
QUEE

OF PEAR




COMUNICAZIONE SOCIAL MEDIA

spreaficofruttafresca '_‘. : spreaficofruttafresca
L

SPREAFICO :

> o

spreaficofruttafresca spreaficofrutiafresca
Il campo in cui ci distinguiamo? Quello dove cresce Il campo in cui ci distinguiamo? Quello dove cresce
I'amore, naturalmente. Famore, naturalmente.

#AmorelnOgniFrutio #Spreafico #AmorelnOgniFrutio #Spreafico

Social media content per Spreafico e Pera Angys

@ pera_angys

| Lo sapevi che...
E IDEALE PER CHI FA SPORT?

pera_angys
Zuccheri semplici, potassio e zero pesantezza.
Energia reale per chi corre.

iChe #ReginaDellePere

utto




COMUNICAZIONE SOCIAL MEDIA - MOODBOARD
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Direzione creativa del team social (inclusa la produzione del social media manager) per Spreafico e Pera Angys



STORE PROMOTION

StoRiesTRutta

Una stoia di vonta’

Frutteto del Muling, na Fruldat) SEona o Frutl
5 gustasi rix, TR0 con [Enta budsns Trutts
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Comunicazione punto vendita di Buitoni e Mulino Bianco




CORPORATE VIDEO/SCRIPT AND STORYTELLING

Video aziendale per HiRef S.p. A



SPOT/SCRIPT TV
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our power, your passion

Spot tv nazionale in onda sulle reti SKY e sui canali social per Oleo-Mac




SPOT/SCRIPT TV

Siefone *Boef Fny” Bicads
MIGLIOR GRIGLISTA
_ DELEANNG
T

Lavoriamo per momenti come guesti

Spot tv nazionale e web storytelling in onda anche nelle sale cinema, e sui canali social per Roadhouse Grill



COMUNICATI RADIO

Radio Coop 30” Soggetto - Giorni che contano -

Interno giorno al supermercato: due donne si incontrano a fare la spesa.

Donna |: (perplessa)
Mia cara, piu le giornate si accorciano piu i prezzi si allungano.

Donna 2: (rassegnata)
Non me lo dire! lo faccio la spesa due giorni alla settimana.
Ma a quale prezzo!

Donna I: (perplessa)
Qui bisogna fare i conti tutti i giorni della settimana.

Speaker (rassicurante)

Sei stanca di fare i conti, ma vuoi che i tuoi giorni contino?
Ora puoi scegliere! Per tutto il mese di novembre, il mercoledi
e il venerdi nei supermercati e ipermercati Coop,

la tua spesa ha i giorni scontati.

LA TUA SPESA HA 1 GIORNI SCONTATI

Pubblicita radiofonica nazionale di Coop e di Neos Air

neos

AT
LLEETTT
LTV

Radio Neos 30’ Soggetto - Vinci un sogno -

SPK: (voce divertita, ma autorevole)
Fai decollare i tuoi desideri.

Partecipa al concorso VINCIUNSOGNO e vola in Messico,
in Guadalupe o alle Maldive con li nuovo 787 Dreamliner di Neos.

Registrati su www.neosair.it/vinciunsogno.
Rispondi a 3 semplici domande e parteciperai all’estrazione di un
indimenticabile vacanza per due persone di una settimana in una

di queste tre fantastiche destinazioni.

Vola alto con il 787 Dreamliner, cosa aspetti!
Regolamento del concorso su neosair.it.




BRAND NAMING/DESIGN E SVILUPPO

|~ o T - -

"ORZO

MEGLIC OGNI GIORNCH
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Nomi di prodotto: mini tortine di Bauli, bavanda d’orzo fortificata e crema al caffe take away di Foodness




BRAND IDENTITY

PORTMOKA

) LOMELLINA - ‘:‘k}a Y

*m RN

CON CUCINA

VR

STORIA | TRADIZION! | RICETTE GASTRONOMICHE

Monografia di Trismoka e serving suggestion di Acetaia Dodi
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PERSONAL BACKGROUND

PUNTA ALLA LEGGEREZZA,
AVRAI PIU PESCL

n
Mon vedo 'ora.

E un bel moda di fare arivare | messagai.

Go

SERLSET

PLUNTA ALLA BREVITA,

R AR Go) PER TUTTI QUELLI

A FER DIRE TANTCL GIGILUSETT]

CHE SONO SICURI
DI ESSERE INCERTI.

Ad un tratto, la sostenibilita.

Ml mondo delladvertising per raggiungere traguardl non devl
essere indeciso & nemmend chiaroveggente. Devi essere veloce.
Mon freceoloso. Ma capace di cogliere Mattimo e proceders senza
tentennamentl, senza compromettere il bel senso di qualici del
lavoro, Dimenticad di chi sa rimandare. Ricordati di chi sa interve-
nire 3l momanta giusto, nei canali giust @ con la modalits giusre
nelle vite ded comumateri. D8 chi d sa affiancare con l'esatta rapi-
ditd ed esperienza nel ol progech Aspeia o sceglh Sard fa iz
indacisione finala.

GIGILUSETT) p L rione verde Vieni s glgihuesttioom o cerivimd 3 infoiigigiumeel com Q_m

Il bella della creativied =i misura con fa sineesd,

Digital advertising, direct mail e social media



INTERVISTE, OCCASIONI CONDIVISE, PUBBLICAZIONI

RUWER  Cig

Lusett_i

BD I.'D GNPI Creative Director

FREELANCE

Intervista pubblicata su Big Brand Book, vol. 2 (2024) « Coautore del libro Pubblicita Canaglia, Universita del Progetto,
edito da Baldini & Castoldi (2002) « Grande Venerdi di Enzo, accanto a colleghi e ai nuovi talenti emergenti (2018 -2025)




GIGILUSETTI

COPYWRITER/CREATIVE

www.gigilusetti.com
inffo@gigilusetti.com ¢ cell. 338 6996334

2025 Gigi Lusetti. Uso esclusivamente dimostrativo. Tutti i diritti riservati.



